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Der Grop- und Zwischenhandel geht mit der Zeit: Wie die Verbraucher konnen jetzt
Einzelhdndler online ordern — zum Beispiel bei dealers planet oder keenon fashion.

Text Martin Heiermann

Fahnen geschrieben”, sagt Matthias Wagner. Er ist Vorstandsvorsit-

zender der Callido AG, eines Start-up, das zu Beginn des Jahres mit
der Handelsplattform dealers planet online gegangen ist. Der neue Web-
shop richtet sich nicht an Verbraucher, sondern ausschlieplich an Handler.
Auch Hersteller sind nicht zugelassen.

Auf der Plattform haben sich einige Wochen nach dem Startschuss so-
wohl Online-Héndler als auch GroBhandler sowie mittelstdandische Fach-
und Einzelhdndler registriert, berichtet das junge Unternehmen. Die Han-
delsplattform bietet ihnen die Mdglichkeit, Produkte aus ihrem Sortiment
als Angebote in das Verkaufsportal einzustellen und dort offerierte Pro-
dukte zu festen Preisen zu erwerben: ,,Aktuell haben sich rund 200 Hand-
ler registriert; es werden jedoch tdglich mehr*, war von Callido zu erfah-
ren. Dariiber hinaus sind konkrete Zahlen zum ersten Erfolg von dealers
planet zurzeit noch Mangelware. Nach den ersten Wochen sei eine vorlau-
fige Bilanz noch zu frih.

Doch immerhin soviel: Der Zuspruch der Handler zu dealers planet
entwickele sich zwar nicht iberbordend, aber doch stetig aufwarts. Ursa-
che fiir die anfangliche Zuriickhaltung vieler Einzelhdndler sei, dass eine
derartige Handelsplattform ein Novum auf dem deutschen Markt ist. So
zeigte sich fir die Callido AG in ersten Reaktionen, dass der Erklarungsbe-
darf fir einzelne Interessenten gréBer war als erwartet. Entsprechend
ibertrifft der Aufwand, den das Hamelner Unternehmen betreiben muss,
um Héandler fur die Plattform zu gewinnen, das urspriinglich erwartete
Map. Das berichten jedenfalls die Griinder des Start-up.

Wir haben uns Preis- und Marktransparenz fiir den Handel auf die
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Als dealers planet Anfang des Jahres online ging, standen nicht sofort alle
Handelsbranchen im Fokus der Online-Plattform. Zundchst, und das ist
auch der aktuelle Stand, richtet sich das Angebot an zwei Handelsberei-
che: Handler aus den Segmenten Unterhaltungselektronik und Haushalts-
gerate sowie an Anbieter rund um die Themenfelder Outdoor, Sport und
Freizeit. Nun zeigen die Erfahrungen der Stariphase, dass der Outdoor-,
Sport- und Freizeit-Einzelhandel bisher offenbar weniger Interesse an ei-
ner derartigen Handelsplattform an den Tzg '=gte. Sichere Aussagen Uber
die Ursachen kann man bei Callido bisher nicn rneh-
mensfihrung vermutet aber, dass es an Vet
Insbesondere die rigiden vertikalen Veririz
der A-Marken scheinen eine grof3e Rolle zu =2
meln. ,Hier mussten wir unsere Erwartunas
zeptanz deutlich nach unten korrigieren”, o
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b2b-Webshops fiir Einzelhindler: dealers planet und keenon fashion im Vergleich.
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Fotos Callido, keenon-fashion, Shutterstock

http://www.dealers-planet.de
http://www.keenon-fashion.de

Die Unterhaltungselektronik- und Haushaltsgerdte-Branche hat da weni-
ger Probleme. Rund 90 Prozent der registrierten Handler kommen aus
diesem Bereich, berichtet der Plattform-Betreiber. Deshalb liege der Fokus
derzeit auch bei dieser Handelsbranche.

Aktuell steht dealers planet zudem in erfolgversprechenden Gespra-
chen mit groBen Distributoren, teilt das Unternehmen mit. Die Verhand-
lungen haben das Ziel, bis zu 30.000 Artikel auf die Plattform einzustel-
len. Damit kénne dann nahezu auf das gesamte gelistete Sortiment sol-
cher Distributoren zugegriffen werden. Eine erste konkrete Einigung er-
wartet man bei Callido in den ndchsten Wochen, vielleicht sogar friiher.

Aktuell haben sich rund 200 Handler registriert."

Matthias Wagner, Callido AG

Grundséatzlich jedoch will das b2b-Online-Portal nicht nur zwei Handels-
branchen ansorecnen. Uber die Hinzunahme weiterer Einzelhandelsseg-

mente sollen 'm Sommer erste Entscheidungen fallen. Wie die Entschei-

f natlrlich unter anderem auch von der Ge-

beiden ,Startbranchen" ab. Allerdings, so be-

erhalte man deutliche Signale aus dem
Handel, dass weitere Produktgruppen aufgenommen werden sollten.

Zufrieden zeigt sich das Start-up bisher mit der eigentlichen Online-Ab-
wicklung der Geschéfte zwischen den Marktteilnehmern. Die bereits abge-
wickelten ,,Deals" seien bislang ohne Ausnahme absolut reibungslos ber
die Blihne gegangen. Einerseits, weil die anbietenden Handler bereits
beim Einstellen der Waren die Preise, die Lieferkosten und -zeiten festset-
zen und somit ein direkter Preisvergleich zwischen den Anbietern moglich
ist; andererseits weil die Struktur der Plattform den Vorteil habe, dass
kein Dritter, auch nicht die Plattformbetreiber Callido, aktiv ins Verfahren
eingreifen kénne. Die Logistik, also der Versand liegt allerdings allein in
der Verantwortung der beteiligten Handler.

Hersteller aus den beiden bisher beteiligten Branchen sind mit ihren
Produkten auf dem Online-Marktplatz dealers planet derzeit nicht zu fin-
den. Dies sei auch nicht vorgesehen. Die Plattform verknipfe ausschliep-
lich Handler mit Handlern - als Anbieter wie als Erwerber, betonen die Be-
treiber noch einmal. Sie heben damit die Alleinstellung ihres Webshops
hervor im Unterschied zu anderen Webshop-Betreibern. Beispielsweise
von keenon-fashion.com der Otto-Gruppe. Dieses Portal hat sich zum Ziel
gesetzt, das Ordern der Waren zu beschleunigen. Das Tool ermdgliche
Markenherstellern und Einzelhdndlern, durch schlanke Prozesse ihre Aus-
gaben zu senken und gleichzeitig durch neue Angebote den Umsatz zu
steigern. Als Tochter der Otto-Gruppe reklamiert keenon fashion fur sich
sowohl die Mode- als auch die Logistikkompetenz der Hermes Gruppe. Auf
keenon fashion stehe dem Fachhandel eine grof3e Auswahl an Marken zur
Online-Bestellung zur Verflugung. Digitale Showrooms fiihren durch die
einzelnen Kollektionen. Gefiltert wird schnell und einfach nach Kategorien,
Marken, Preislagen, Vororder- oder Sofortware. ]

per,

Sl




