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THOMSON setzt Akzente fiir 2014!

Curved | Ultra-HD | 3D

Thomson prasentiert
Curved TV und geht
mit innovativen
Ultra-HD-Fernsehern
an den Markt
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Neues B2B-Portal als Basis

fiir bessere Einkaufspreise

=9 Unterhaltungselektronik und
Haushaltsgerate gehoren zu den
Starter-Branchen des neuen Vermitt-
lungsportals Dealers Planet, das
den Teilnehmern bessere Einkaufs-
preise verspricht. Eine Vielzahl von
Bezugskonditionen macht fiir den
einzelnen Handler den Markt im Ta-
gesgeschaft uniuberschaubar. Wa-
reneinkdufe werden durch diese In-
transparenz teurer als n6tig. Das
Vermittlungsportal Dealers Planet
verspricht nun eine Losung:

=P Viele teilnehmende Handler
machen den Einkaufsmarkt trans-
parent

=9 Jeder Einzelne kann die eige-
nen Konditionen besser einschatzen
=P Die Teilnehmer kénnen zu
bestmdoglichen Preisen einkaufen
=9 Handler kdnnen zum Beispiel
Uber groBBere Order beim Lieferan-
ten bessere Einkaufspreise erzie-
len und den Preisvorteil durch eine
Offerte auf Dealers Planet anderen
Branchenkollegen anbieten
Dealers Planet stellt nur bei erfolg-
ter Vermittlung dem Anbieter eine
(geringe) Provision in Rechnung.
Die Plattform ist in Waren- und Zah-
lungsstrome der teilnehmenden
Handler nicht involviert. Handler,
die als Anbieter und/oder Kaufer
teilnehmen mochten, konnen sich
ab sofort auf www.dealers-planet.
de registrieren. Ziel ist, dem Fach-
und Einzelhandel mehr Markt- und
Preistransparenz zu ermoglichen
und ihm zugleich ein Instrument an
die Hand zu geben, durch den Wa-
renhandel untereinander an der
Preisfront eine starkere Stellung zu
gewinnen.

Das Konzept von Dealers Planet
wurde von der Callido AG (Hameln)
erdacht und binnen weniger Mona-
te mit einer speziell fiir das Portal
entwickelten Software praxistaug-
lich gemacht. Matthias Wagner,
Vorstandsvorsitzender der Callido
AG, kann auf tber 30 Jahre Handels-
erfahrung im UE-Bereich verwei-
sen und kennt die Note der Branche:
»Seit dem Boom des Online-Shop-
pens ist ein grofes Ungleichgewicht
in die Handelslandschaft gekom-
men, das es so vorher nicht gege-
ben hat. Der klassische Fachhandel
hat das Nachsehen, weil die Produk-
te dem Endverbraucher online oft-
mals glinstiger angeboten werden,
als der Fachhandler sie bei seinem
Lieferanten einkaufen kann. Spot-
und Graumarktwaren fihren zu
weiteren Unubersichtlichkeiten.«
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